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1. INTRODUCAO

A economia e muitos fendémenos socials, politicos e culturais podem ser

compreendidos e sio melhor explicados a partir de uma perspetiva supranacional.

Constata-se que Portugal e Espanha tiveram um certo paralelismo no
desenvolvimento das politicas e modelos de turismo; com efeito, sem menosprezar ou
relativizar as diferengas no processo turistico de cada um dos pafses.

O turismo transformou-se num dos fatores essenciais para o desenvolvimento de
ambos pafses, ainda que de uma forma mais evidente em Espanha a partir da década
de 60, momento em que se ocorre uma divergéncia no ritmo de crescimento do setor
nos dois pafses. O turismo teve um papel essencial na modernizagio de Portugal e
Espanha, seguindo pautas que alguns autores designaram como modelo latino de

desenvolvimento.

No infcio do século XX, o turismo assume uma atividade relevante em certos pafses
da Europa, sendo Italia, Suica e Franga os principais destinos. O mercado emissor

mais importante é o Reino Unido.

Portugal e Espanha estdo & margem devido as suas vias de comunicagio (terrestre), a
escassa ou quase nula promocio dos seus recursos turfsticos, ao escasso

conhecimento destes pafses no exterior e & débil infraestrutura hoteleira.

Apesar de todos estes inconvenientes, vislumbra-se a importancia que o turismo estd
a ter e a necessidade de direcionar a economia para esta corrente. Desde o inicio isto
é visto com clarividéncia por parte da iniciativa privada. Com efeito, os primeiros

esforgos na drea do turismo estiveram a cargo dos empresérios do setor turistico que
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apostaram nesta novidade. Nio se deve menosprezar a modesta atuagio das pequenas
sociedades locals com vocagdo turfstica nas cidades portuguesas e espanholas, que,

desde muito cedo, j4 tinham iniciado a promogdo dessas localidades.

No caso espanhol, a nova iniciativa ligada ao turismo encontrou um firme defensor no
cfrculo intelectual e politico do “generacionismo”, um movimento ideolégico que
defendia a vida social e politica apés a perda das colénias. O turismo podia ser uma
nova atividade econémica e corrente social que iria modificar a estrutura tradicional

criticada por esta corrente.

No caso portugués, importa sublinhar o trabalho desenvolvido pela Sociedade de
Propaganda de Portugal, uma institui¢io privada fundada em 1906 com o intuito de
divulgar o turismo, em especial a zona do Estoril, Lisboa e a ilha da Madeira,
sobretudo focando o turismo internacional. Esta sociedade criou uma rede nacional
de Stndicatos de Iniciativa e Propaganda local que dariam lugar mais tarde as Comissées

Municipais de Turismo, elementos de importincia na estrutura turfstica de Portugal.

Em suma, o foco da politica turistica portuguesa diferencia-se da espanhola no
periodo crucial, quando se produz o grande arranque do turismo espanhol. Até entdo
existe uma diferenga quantitativa fruto das magnitudes territorials e econémicas, para
além de uma maior proximidade aos fluxos emissores, mas nos anos 60 o Governo
Espanhol realiza uma aposta determinada, apesar da clara reticéncia de muitos

setores econémicos, politicos e da igreja catdlica.

Nos anos 80, Portugal sofre muitos dos problemas com que Espanha se tinha
enfrentado anteriormente, devido, entre outras razdes, a consolidac;éo do pais como

poténcia turfstica (5.5 milhdes de turistas estrangeiros em 1986 e 8 milhdes em 1990):

e Excessiva dependéncia de um nimero reduzido de mercados turisticos (inglés,

alemio e espanhol).
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e Subordinar o acolhimento turistico aos tour operadores estrangeiros.

e Desordem urbanistica e forte impacto ambiental, no Algarve e zonas préximas
de Lisboa. Relagdo estreita entre turismo e negécio imobilidrio.

¢ Sintomas de esgotamento do produto de sol e praia e pouca diversificagio.

e TForte concentragio da atividade turistica no Algarve, Madeira e Lisboa.

A planificagdo turistica durante os anos 90 segue um modelo tradicional baseado na
potenciacdo de eixos, polos e regides turisticas (de certo modo parecido com as Zonas

e Centros de Interesse Turistico Nacional dos anos 60 em Espanha).

O desenvolvimento turistico portugués é afetado pela crise dos anos 90, e tal como em
Espanha n3o recupera de forma evidente até ao inicio do ano 2000, apesar de todo o

forte investimento em eventos (EXPQO’98).

Portugal tinha percebido a importincia de organizar eventos culturais promocionais
para o desenvolvimento do turismo e da cultura, depois de ter observado o sucesso de
eventos como a Exposi¢io Universal de Sevilha, os Jogos Olimpicos de Barcelona,
Santiago de Compostela e Salamanca - Capitais Europeias da Cultura, etc. Seguindo
este exemplo, o pafs decide promover-se e impulsionar-se através de grandes eventos

que comecaram na década de 90 e continuaram na década seguinte.

Entre estes eventos os destaques vio para Lisboa - Capital Europeia da Cultura em
1994, que atraiu 1,6 milhdes de visitantes e seguindo estas pisadas, em 1998 foi
celebrada a Exposi¢do Internacional de Lisboa, dedicada aos Oceanos. Em 2001 a
cidade do Porto foi declarada Capital Europeia da Cultura, em 2004 realizou-se o

EURO2004, o Campeonato Europeu de Futebol e em 2012 foi a vez de Guimaries

se tornar a Capital Europeia da Cultura.
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Por dltimo, em 2007, foi aprovado o Plano Estratégico Nacional do Turismo
(PENT), a mais recente planificagio da politica turistica de Portugal (Ministério da
Economia, 2007).

O PENT d4 especial importincia econémica a este setor (11% do PIB em 2004) e a
necessidade de aumentar as receitas, diversificar os produtos, diminuir a dependéncia
dos mercados tradicionais, levar o turismo para zonas pouco exploradas, aumentar a

formagio dos recursos humanos e direcionar o turismo portugués para a qualidade.

O Plano Estratégico apola-se em cinco estratégias que apresentam semelhangas com
o Plano 2020: destinos turisticos, marcas e mercados, qualificagio dos recursos

humanos, comercializacio, inovagio e conhecimento.

Para finalizar, importa referir que a aposta espanhola no turismo gerou um panorama
e consequéncias diferentes nos dltimos 30 anos, quando comparados com o modelo

seguido em Portugal.

Por um lado, em Espanha a alianga com o setor imobilidrio criou espagos de lazer

absolutamente tinicos no mundo, tanto pela extensio, intensidade e maturidade.

A criacdo de riqueza fol imensa, tanto como os impactos ambientais. A reabilitacdo
urbana e ambiental é um dos grandes desafios que Espanha enfrentard nas préximas

décadas.

Por outro lado, a ampla experiéncia na administrag¢io de destinos turisticos favoreceu
a investigagdo na planificacdo turistica e na gestdo destes destinos. Pode afirmar-se
que se desenvolveu um conhecimento préprio (know how), fruto de um ensaio

continuado (erro/acerto) na 4rea turfstica. Uma parte importante destes
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conhecimentos e ensaios pode ser observada na planificacio recente dos destinos

turisticos portugueses.

2. JUSTIFICACAO

Este projeto enquadra-se no ambito do Programa POCTEP de Cooperagio
Transfronteirica Espanha Portugal 2007-2013 e ¢ cofinanciado com fundos FEDER.
A Fundagio Publica Andaluza El legado Andalusi coordena o projeto e conta como
parceiros com a CECA (Confederagio Empresarial do Comércio da Andaluzia) em
territério andaluz, e com a Dire¢io Regional de Cultura do Algarve, as cimaras
municipais de Silves e Tavira e a Associagdo de Defesa do Patriménio Histérico e

Arqueolégico de Aljezur em territério portugués.

A rota atravessa terras portuguesas através de dois ramais, abarcando o éngulo
sudoeste da Peninsula Ibérica. Esta 4rea geogréﬁca possuiu uma grande variedade
paisagistica, devido aos intimeros espagos naturais, e conta também com um extenso

patriménio monumental.

Esta rota conta tem a grande vantagem de reunir numa mesma zona geogréfica - o sul
da Penfnsula Ibérica - dois paises que historicamente partilharam a mesma identidade
politica e cultural. E possivel observar a continuidade histérica das populaces do
Alentejo e Algarve em relagio com a Andaluzia ocidental, uma 4rea entdo conhecida
pelo nome de al-Andalus, e que, a partir das suas préprias idiossincrasias, oferecem
ao visitante a sua heranca de caraterfsticas culturais comuns visiveis na gastronomia,
no artesanato e no patriménio histérico monumental. Ao mesmo tempo, este espacgo
turfstico possul recursos similares e caraterfsticas comuns que coincidem com o perfil

da procura internacional.

B9 sonen o @ a w e
G ‘ El .!’e‘ga();au'()afu.ri ceca "¥ taVI ra

JUNTA DE ANDALUCIA Fundacidn Piblica Andaluza CONSERL D LELLE COMERCIO ANDALUZ




ves

Uniao Europeia
FEDER

Rota de
COOPERACION TRANSFRONTERIZA \ al-Mutamla

ESPANA~PORTUGAL Investimos no seu futuro
COOPERAGCAC TRANSFRONTEIRICA B

A criagido desta rota nasce da necessidade de disponibilizar um produto turistico
complementar aos j4 existentes e consolidados, como por exemplo o turismo de sol e
praia. A rota abarca um circuito que contempla o interior, cuja intengio é promover o
turismo rural e de interior, o ecoturismo de maneira sustentével, o que terd efeitos nas
economias locais, em zonas geralmente distanciadas dos circuitos turisticos

tradicionais.

3. ESTUDO QUANTITATIVO E QUALITATIVO

O desenvolvimento desta rota é baseado no estabelecimento de uma linha de trabalho
e de a¢des conjuntas entre a regido espanhola da Andaluzia e do Algarve portugués,
que permita potenciar o setor do turismo cultural, de natureza e o interior entre o
Algarve e a Andaluzia; um turismo de qualidade baseado num desenvolvimento
sustentével e de respeito pela natureza. Com estas premissas em mente o visitante
poderé tomar consciéncia da preservagdo tanto do ecossistema como do legado
histérico monumental, que em muitos casos sofreu degradac;éo e falta de ateng¢do por
parte das autoridades competentes. Revalorizar o legado cultural de uma comunidade
pode causar beneficio econémico porque constitui um ativo que supde ser um

elemento diferenciador quando comparado com outros destinos turfsticos.

Através da gestio deste projeto pretende-se promover o desenvolvimento de
iniciativas privadas, emprego e formacio de agentes para a gestdo do turismo cultural

e do ecoturismo, com a criagio de novos servicos turfsticos.
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Os servigos turisticos associados a esta forma de turismo oferecem intimeras
variantes, desde a formacdo de guias especializados, a publicagio de material
informativo sobre a zona (seja de divulgagio ou especializado), a produgio de

artesanato, etc.

Do mesmo modo, a tomada de consciéncia, tanto do pﬁblico autéctone como das
autoridades competentes, da importancia de um legado histérico patrimonial que ¢é
preciso preservar, pode dar lugar & necessidade de restauro de monumentos que

necessitem, o que daria lugar a atividade econémica de ainda outro setor.

Dado que ambas regides tém uma oferta muito similar, serd de grande utilidade
partilhar as respetivas experiéncias profissionais e conhecimentos de ambas 4reas
geograficas, na dinamizagio socioeconémica das localidades implicadas no projeto
gragas A reativagdo do turismo transfronteirio. Através do intercAmbio de boas

praticas serd fomentada a criagio e melhoria de infraestruturas e servigos

relacionados com o turismo cultural.

O contexto geogréfico e histérico destas duas regides do sul da Peninsula Ibérica,
permite o desenvolvimento conjunto de um produto de turismo cultural baseado na
histéria de al-Andalus, um territério que foi partilhado por ambos paises.

Esta conjuntura geopolitica constitui uma ferramenta fundamental para dar a
conhecer a identidade cultural e a tradigdo histérica da civilizagdo andalusi,
fortalecendo a ideia de uma identidade comum, de raiz e de pertenca a referida

tradigdo, fomentando durante todo o processo a participagdo dos cidadaos.

B9 sonen o @ a w e
T ‘ El J’e‘ga();au'()afu.rf ceca "¥ taVI ra

JUNTA DE ANDALUCIA Fundacidn Piblica Andaluza ..\.\-- L COMERCIO ANDALUZ




Silves Qo

Uniao Europeia
FEDER

(Rata de
CoopEcon TsTONTERZA Investimos no seu futuro \ al-Mutamid

COOPERAGAO TRANSFRONTEIRICA .

O contexto geografico, cultural e histérico € a base sobre a que se sustenta a ideia de
uma cooperagdo entre ambas regides para permitir uma melhor exploragio do
potencial turistico da zona. Ambas regides poderdo beneficiar do intercAmbio de
experiéncias, dada a semelhanga entre ambas as respetivas ofertas turfsticas: turismo
de sol e praia, cultural, gastronémico, ecoturismo, afluéncia maioritiria do respetivo
turismo nacional. Ao mesmo tempo as condigdes climatéricas levam a uma
continuidade do turismo. Ambas regides tém assim a necessidade de ofertas
alternativas 4 j4 consolidada oferta de turismo de sol e praia, para combater a

sazonalidade.

O turismo cultural constitui um valor essencial para a promogido do turismo desta

zona, dada a importancia que tem o patriménio artistico e monumental.

Outra carateristica comum que pode ajudar a prevenir a sazonalidade ¢ a
gastronomia. Ambas regides gozam de uma gastronomia prestigiada e reconhecida; as
suas respetivas localiza¢ées geograficas situam ambas regides num enclave que a que
chegam produtos alimentares provenientes do mar e da montanha.

Paralelamente, o turismo pode favorecer o desenvolvimento econémico daquelas
atividades diretamente relacionadas com este setor como por exemplo as artes
tradicionais. A cerAmica em ambas regides é outro elemento comum, se bem que
ambas as criagBes artesanais tém um cardcter particular e a sua fama é igualmente
assinalada. O azulejo, por exemplo, é um simbolo comum das artes decorativas quer
na Andaluzia quer em Portugal tratando-se de um claro fio condutor da histéria

destas duas comunidades.
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De um modo geral a atual situagio econémica, nio sé na zona euro, mas também em
grande parte do mundo, teve repercussées no setor turistico e nos restantes setores.
Isto afeta diretamente o consumidor, tanto nos hébitos de consumo, como nas

quantias despendidas com o mesmo.

No entanto, segundo dados da “Consejerfa de Turismo y Comercio” a partir de
informagées da ECTA (Associagio Industrial Europeia das Agéncias de Viagens) e
do IECA (Instituto de Estatistica e Cartografia da Andaluzia, o setor turistico é o que
melhor resultados obteve face & crise econémica, e as previsdes apontam para que
seja o primeiro a sair da crise, como demonstram os indices de crescimento estimados
em 2,5%, em 2012, o que supde 437 000 turistas mais do que no ano anterior, e um

aumento de meio ponto percentual, continuando a subida pelo segundo ano

consecutivo, com uma taxa de crescimento de 3,9%.

Este setor contribui com 12,3 % para o PIB da Andaluzia, e d4 emprego a mais de
320.000 pessoas. O setor do turismo traz 16,2 mil milhdes de euros em receitas a

economia andaluza.

Em Portugal, o turismo foi no ano de 2013 a principal fonte de criagio de emprego:
cerca de 30% do total dos postos de trabalho criados. O ano passado o pafs recebeu

13,6 milhdes de turistas internacionais, mais 8% do que no ano anterior.
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Com a premissa do posicionamento do turismo como principal motor de
desenvolvimento nestas duas comunidades, e com o objetivo de mitigar um
crescimento descontrolado, pretende-se a criagio de produtos turisticos de qualidade,
que sejam baseados na sustentabilidade a partir de uma oferta qualificada, com a
formagido necessdria dos recursos humanos, conforme estabelece o PRTA (Plano
Regional de Turismo do Algarve), que € coincidente com o Plano de
Desenvolvimento do Turismo Sustentdvel da Andaluzia, o que permite que ambas

regides possam partilhar as mesmas linhas de atuagio.

Se tomarmos por base a oferta de camas de hotel ao longo do ano em Huelva, o
ntimero aumenta /0% entre o més de julho e dezembro. Por seu lado, o Algarve
possuiu mais de 31% do total da oferta hoteleira de todo o pafs, o0 que demonstra que
é um dos principais destinos turisticos. O investimento em infraestruturas de
alojamento e instalagées dedicadas ao lazer de alta qualidade teve um crescimento
assinaldvel em ambas regides, dado o processo de crescimento e desenvolvimento que

estdo a atravessar.

Gragas 2 diversidade geografica da drea que compreende o sul de Portugal e a parte
andaluza fronteirica com o pafs vizinho, integrada na Rota de al-Mutamid, sdo

Indmeros os atrativos turisticos.

Conta com grandes valores ambientais (tanto botinicos como zoolégicos ou
g g
geomorfolégicos) e um grande potencial de recursos culturais. Isto transforma a Rota

de al-Mutamid num destino multiproduto.

O golfe é outra das principais atividades turisticas que oferecem estas regides e conta

com uma vasta oferta. Existe a tendéncia crescente de integrar os campos de golfe em
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grandes resorts ou em grandes hotéis de luxo. Na Andaluzia, o golfe beneficia de 10%

das a¢des de promocgio no mercado exterior.

Ambas regides tém uma tradi¢io eminentemente maritima e marinheira, o que se
repercute nas atividades de lazer e na gastronomia prépria do setor. Na Andaluzia, o
setor do turismo n4utico conta com 10 marinas com uma capacidade de amarragio
que representa 16% do total da oferta. Este ndmero de amarragdes temporérias para
embarcagdes turisticas é insuficiente. A oferta de servicos de apoio as marinas é
precéria, e a integracdo com as localidades préximas a estas marinas é inexistente. O
Algarve tem um nidmero escasso de alojamentos nas zonas onde se pratica el

windsurf.

Na zona fronteirica andaluza, o turismo procedente de Portugal beneficia de subareas
geogréﬁcas de Huelva (costa, planicie, serras). No entanto, o turismo rural é o menos
desenvolvido tanto nesta zona da Andaluzia como em Portugal devido & escassez de
alojamento. Neste ramo do turismo a regido mais deficitiria é o Algarve, que

representa apenas 3% da oferta nacional.

Em sintese, se nos focarmos na drea de andlise deste estudo, o incremento da oferta

turfstica de Huelva entre 2009 e 2013 alcangou 41,22%, em 40% no Algarve.

Estrutura da procura turistica e distribui¢do dos fluxos turisticos

O destino favorito dos espanhéis é todo o territério andaluz, o que significa 20,6% do
total. No que concerne ao turismo externo isto representa 11,2%, o que coloca a
Andaluzia em quarto lugar do ranking mundial, tal como sucede com o total de

pernoitas, cuja quota é de 14,6%. 13
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A 4rea da Andaluzia junto 4 fronteira com Portugal que recebe maior afluéncia de

turistas é a Costa da Luz, e no Algarve as zonas que acolhem mais visitantes sio

Albufeira e Loulé.

Cerca de 66% dos turistas que visitam o Algarve fazem-no durante os meses estivais,
e os destinos preferenciais sio Lagos, Albufeira ou Lagoa. Trata-se de turismo

internacional na sua maioria e procedéncia é principalmente do Reino Unido, seguido

da Alemanha (S de ESP&II]’I&.

Na Andaluzia, a Costa da Luz (Huelva) recebe um turismo maioritariamente
espanhol, cerca de 81%, e que visita a regido durante os meses de verdo. O turismo

internacional cifra-se em 80% e tem origem na Alemanha, Portugal e Reino Unido.

O tipo de alojamento preferido na zona andaluza é o hotel, com uma percentagem
que chega aos 95%, o que representa um aumento de 10% face ao ano anterior, ao
passo que no Algarve a maioria prefere hotéis de trés e quatro estrelas, com a quota
de turismo britanico a chegar aos 35.6 %, seguido do turismo nacional. O turismo

espanhol éo que menos pernoita no sul de Portugal.

Na parte andaluza, as maiores estadas sdo em média de 3,52 dias com um incremento
no terceiro trimestre do ano, enquanto na regido portuguesa a média sobe para 11,3

dias por pessoa.

A 4rea do Algarve e da Andaluzia em anélise tem uma grande sazonalidade que se
mantém nos meses de condi¢des climatéricas mais favordveis (meses centrais do
ano), se bem que se verificou um ligeiro aumento por causa da crise econémica. Tal

implica um impacto diferente nos mercados emissores. A sazonalidade incide em
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maior medida nas zonas do litoral, motivada pelo turismo de sol e praia de verao, ao

passo que no interior o fluxo de visitantes é repartido de forma mais uniforme.

Em Portugal o turismo internacional, que corresponde a 80%, entra pelo aeroporto
de Faro tanto com destino a Espanha como a Portugal devido a grande oferta de
voos low cost. No entanto, tem vindo a verificar-se um aumento de voos charter e de
linha regular. O principal meio de transporte utilizado pelo turismo nacional e

espanhol é o carro.

No que diz respeito & forma de organizar a viagem, 82,5% dos visitantes organizaram
a viagem de forma particular e 17,6% recorreu a intermedidrios. Esta percentagem

reparte-se em 23,3% para os estrangeiros e 12,6 % de espanhéis.
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4. ANALISE SWOT
FRAQUEZAS

¢ Grande sazonalidade da procura nos meses estivais nas zonas
costeiras, e como consequéncia flutuagio da oferta de camas de hotel
na zona de Huelva e do Algarve.

e Concorréncia com o turismo de sol e praia devido a fidelizagdo do
turista com a zona.

e Desenvolvimento precdrio do turismo rural e escassez de alojamentos
no Algarve.

e Concorréncia dos destinos turisticos emergentes.

® Precariedade dos servigos complementares ao turismo por parte do
setor ndutico e falta de integragio das localidades vizinhas as
marinas.

e Escassa dinamizacio das PME.

e Falta de alojamentos em zonas onde se pratica windsurf.

e [Escassa oferta de hotéis de 5% e proliferacio de pequenas estruturas
de alojamento no Algarve.

e Mi4s ligagdes entre a fronteira Espanha-Portugal por comboio,
autocarro e autoestradas.

e Escassa articulagio entre os agentes que Intervém na gestdo a nivel

técnico, administrativo e econémico.
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AMEACAS

e A crise econémica.

e Diferencas nas politicas culturais em ambos territérios.

e

Falta de agilidade administrativa por parte das instituigdes locais
para o desenvolvimento dos planos previstos.

Impossibilidade de competir com destinos emergentes com oferta
semelhante e existéncia deyield management (guerra de pregos)
como Marrocos, Tunfsia, etc.

Abrandamento do desenvolvimento do turismo cultural por existir
j4 uma oferta consolidada que nio exige grandes investimentos
publicos, como € o caso do produto sol e praia.

Escassez de investimento em alojamentos rurais por falta de
acolhimento por parte de investidores e empreendedores.

Falta de investimento em ofertas alternativas de turismo
(ecoturismo, turismo cultural, etc.) devido a instabilidade
econdémica.

Instabilidade nas linhas aéreas low cost devido a sucessivas fusdes,
vendas de umas companhias a outras, etc. com a mudanga de rotas
aéreas, itinerdrios ou destinos.

Destinos emergentes com grande capacidade de captagio e

enormes campanhas de marketing.
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¢ Redu¢io do investimento de fundos publicos nas politicas
culturais, dirigidas ao patriménio  histérico-monumental,

manutenc¢io de museus e em recursos humanos qualificados, etc.

FORCAS

e Crescente interesse pelo turismo de interior, natureza e cultural.

e Experiéncia na gestdo do turismo cultural.

e Diversificagio de ofertas numa &rea préxima que abarca dois
paises.

e Incremento do turismo nacional devido a crise econémica.

e Condig¢des climatéricas favoraveis.

e Oferta gastronémica de grande riqueza e variedade dos recursos
naturais de mar e montanha.

e Riqueza de patriménio histérico-monumental.

o Beleza paisagistica e existéncia de zonas menos desenvolvidas
turisticamente baseadas em zonas de recursos naturais,
antropolégicos, etc.

e Variedade de recursos para criar ofertas complementares ao
turismo tradicional.

e Turismo residencial europeu (pafses nérdicos, Alemanha, Reino

Unido, etc.). 18
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e Possibilidade de destino multiproduto numa sé 4rea: turismo

ndutico, golfe, etc.

OPORTUNIDADES

e Beneficio da promogdo levada a cabo pelas autoridades e
instituigdes competentes, tanto a nivel nacional e internacional.

e Tendéncia de aumento das viagens vhort-break e das férias nio
estivais de turismo nacional e de interior.

e Estratégias de formagdo e sustentabilidade para as PME, cAmaras
municipais, etc. lancadas pelas instituigdes locais.

e Iniciativas de marketing on e off line lideradas pelas institui¢des
competentes.

e Lancamento de programas institucionais para promover o turismo
de interior e os ajustamentos sazonais.

® Desenvolvimento de novas tecnologias (de venda e reservas on
line).

e Interesse crescente pelo patriménio histérico e de preservagio do
meio ambiente.

e Contribuigio para a integra¢do da populagio local e envolvimento
dos cidaddos mediante a criagio de riqueza e emprego.

e Impulso institucional para fomentar as economias locais, artes

tradicionais e servigos turisticos complementares. 19
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e A massificagdo das zonas do litoral e a eleicio de um turismo de
interior que permita uma experiéncia diferenciadora.

e Potenciar a complementaridade de recursos e segmentos.

e Tendéncia crescente do turista realizar viagens organizadas pelo
préprio, elegendo destinos, itinerdrios e zonas distantes dos

circuitos tradicionais.

20
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Trogo: Aljezur, Sagres, Silves, Albufeira, Paderne, Loulé, Tavira, Huelva,
Niebla, Almonaster la Real, Cortegana.

A Rota de al-Mutamid relembra aquele que foi conhecido como o rei poeta nascido
em Beja e que chegou a ser rei da Taifa de Sevilha. Apaixonado e erudito conhecedor
de musica e poesia, o seu percurso de vida levou-o a ser governador de Silves antes

de ser senhor de Sevilha.

Esta rota é um apaixonante percurso que nasce em terras portuguesas e que através
de dois itinerdrios abraga o angulo sudoeste da Peninsula Ibérica. Paisagens muito
diferentes fazem desta rota uma das mais ricas, ndo sé no que respeita o patrimonio
monumental, mas também no que concerne os espagos naturais. E possivel sentir uma
continuidade histérica das povoagdes do Alentejo e do Algarve com a Andaluzia
ocidental, porque de facto houve um periodo em que no passado toda esta zona do

mundo S¢€ chamava al-Andalus.

A Rota inicia-se em Lisboa, mesmo em frente ao Oceano Atlantico, e acaba em
Sevilha, onde reinou esta dinastia. O trecho que aqui apresentamos comeca na vila de
Aljezur, que foi durante a época mugulmana quase uma ilha rodeada por mar, e
finaliza em Cortegana, em pleno Parque Natural da Serra de Aracena e Picos de

Aroche.
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ITINERARIO

Vestigios do passado pré-histérico certificam a importancia deste municipio, no
entanto é do perfodo de dominio mugulmano (século VIII-XIII) que se mantém
maior esplendor arqueolégico. Durante cinco séculos permaneceram na regido
deixando costumes e tradi¢cdes que perduram hoje em dia e das que temos provas no
artesanato ou na gastronomia. Situado a Noroeste da regido algarvia, em plena costa
Vicentina, o que torna as suas caracterfsticas ambientals tnicas, uma orla costeira
bem conservada, associada a uma paisagem e a uma cultura tradicional, fazem de

Aljezur uma paragem obrigatéria no roteiro.

Na ponta Sudoeste da Europa encontramos o designado Promunturium Sacrum,
constituido por um planalto triangular, com o mar rasgado por desfiladeiros e cujo
vértice sudoeste se bifurca em vérios cabos, como o cabo de Sdo Vicente, a ponta de

Sagres e a ponta da Atalaia.

Os textos da Antiguidade Cldssica descrevem estas paragens como finisterra envolta
em neblina e submersa no mistério das incertezas ocednicas. No passado, os naturais
desta regido ndo consideravam pertencer ao Algarve, nem sequer as povoagdes
vizinhas os consideravam algarvios. Nesta regido podem ser encontrados vestigios de
aglomerados pré-histéricos, com particular destaque para a impresionante quantidade
de menires do perfodo Neolitico. Por volta do infcio do ano 1000 a. C., estas
comunidades entram em contacto com os mercadores fenicios e os produtos do entdo
Extremo Ocidente comegam a atrair, de forma regular, os navegadores do
Mediterraneo. Sagres entra na histéria e nas lendas do Velho Mundo como um

enclave consagrado aos deuses. Reza a histéria que no século VIII, e de acordo com
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esta tradigio sagrada, os restos mortais do mértir Sdo Vicente foram trazidos desde
Valéncia e depositados na Igreja do Corvo, um mosteiro que al-Idrisi descreve no

século XII como um afamado santuério.

Trés séculos mais tarde, o mar passa a ser visto como uma importante fonte de receita
e, em 1443, o Infante D. Henrique obtém a autorizagio da Coroa Portuguesa para

fundar uma vila na Ponta de Sagres.

A cerca de 1 km da actual cidade situa-se o Cerro da Rocha Branca que, de acordo
com os trabalhos arqueolégicos ali desenvolvidos, mostra uma ocupacio desde a
Idade do Ferro até & Epoca Islamica. Tratar-se-ia de um entreposto comercial de
provavel fundagio fenicio-punica, que manteve uma vocagio portudria ao longo de

toda a permanéncia romana e islAmica, correspondendo ao mais antigo assentamento

na regido, com ténues caracterfsticas de urbanidade.

No estado em que hoje se encontra a investigagio histéricoarqueolégica nio podemos
comprovar a ocupagio do cerro onde se implanta a cidade em fases anteriores aos
séculos VII-VIII, levando os factos a fazernos concluir, que a cidade de Silves ¢ de
fundacdo islamica. No século X h4 j4 referéncia ao seu Castelo e, é também durante o
Califado de Cérdova, que se torna capital da provincia de Ocsonoba até ai liderada
pela cidade de Faro. Ao seu rdpido desenvolvimento estard ligada a sua prosperidade
econdmica da qual ndo se pode dissociar a importincia da inddstria de construgio
naval e a dindmica do seu porto comercial. Atinge grande apogeu durante a fase de
autonomia enquanto reino Taifa (1131-1068), que perdura durante o longo perfodo
que integra o Reino Abd4ssida de Sevilha, sendo al-Mutamid seu governador e figura
incontorndvel da sua histéria. O rei poeta detinha pela cidade e pelos habitantes um

tao grande fascinio, que a retracta de forma apaixonada na sua vasta obra poética.
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Luminosa Albufeira abracada pelo mar: E na a/-Bubera andaluz que se constroem
fortiﬁcac;ées que a tornam num importante ponto de defesa dos mugulmanos frente
aos cristdos. Em 1250 Afonso Il conquistou a vila com mais de 200 cavaleiros e esta
passou a ser incorporada no reino do Algarve. A muralha da Medina rodeava o
centro histérico com as suas ruelas antigas de tipico casario. Na sua origem tinha trés
portas e nove torres, das que hoje em dia s6 se podem contemplar uma torre em
ruinas, parte da Porta de Santa Ana e uma torre defensiva da porta norte. Em frente
do Museu Arqueolégico, podem ver-se os vestigios da Alcdgova, que possivelmente

tém a sua origem num Awn da época omfada.

E pela Rua Henrique Calado que se chega a Misericérdia, instituicio fundada em
1499, com um Hospital, Hospedaria e uma Capela que foi inicialmente um templo de
uso exclusivo do Pago dos Governadores. No P4tio da CAmara ainda se podem ver os
vestigios de um templo tardo-gético, a Igreja de Santa Maria, uma antiga paréquia de
Albufeira que foi erigida no mesmo lugar onde antes estava a mesquita e devastada
pelo terremoto de 1755. A propésito da gastronomia de Albufeira, o destaque vai
naturalmente para os sabores do mar, com uma grande presenga de sardinha,

pregado, linguado e marisco fresco.

O castelo de Paderne, situado a 2 km. a sul da localidade, estd na origem da atual
povoagdo. Trata- se de uma fortaleza construida no século XII para reforcar a linha
defensiva do Algarve mugulmano. Conquistado pelos portugueses em 1248, e doado
pelo rei D. Dinis & Ordem de Avis em 1305, a povoagio e a igreja matriz
permaneceram ali até que no principio do século XVI, passaram desde o interior das
muralhas para a localizacio onde atualmente se encontram e onde foi erigido um

novo templo. O castelo foi abandonado e foi ficando deteriorado progressivamente
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até que na antiga igreja se deixou de oficiar definitivamente em 1858. No inicio do
século XVI, a povoag¢io mudou-se para onde se encontra ainda nos dias de hoje. Esta
pequena localidade foi crescendo na diregio Oeste da nova igreja matriz, ao longo de
uma rua direita — atual Rua Miguel Bombarda-, transformando-se no principal eixo
do centro primitivo desta localidade. As transformacdes realizadas na construgio do
centro de Paderne e o crescimento da 4rea urbana reﬂetem, talvez de uma forma mais
acentuada do que noutras localidades da regido, as vicissitudes histéricas do Algarve

rural desde o século XVT até aos nossos dias.

Situado em pleno cora¢io do Algarve, é um dos maiores municipios da regido. Por
aqui passaram romanos, visigodos e mugulmanos. Al-Ulya (Loulé) é descrita pela
primeira vez na véspera da reconquista, nas crénicas de Ibne Saide e Abd Aluhaidla,
que a descrevem como uma Medina fortificada e préspera, pertencente ao Reino de
Niebla e controlada pela Taifa Ibne Mafom. O recinto amuralhado da Medina inclui
a Alcdcova, onde aquando o dominio cristio se instalou a Alcaidaria, os banhos
ptblicos (hammam) e a Mesquita, cujo minarete é hoje a torre do campanirio da
Igreja de Sdo Clemente. Em 1249 Afonso III, com a ajuda de D. Paio Peres Correla,
Cavaleiro da Ordem de Santiago, conquista o Castelo de Loulé aos muculmanos,
integrando este territério na Coroa Portuguesa. E a partir desse momento, em 1266,
que se concede a Loulé o titulo de Vila. Durante estes anos, os mugulmanos expulsos
da cidade assentam arraiais nos arredores dando lugar ao Bairro da Mouraria, onde

ainda nos dias de hoje existem ruas estreitas e sinuosas.

A histéria de Tavira perde-se no tempo. Cidade de muiltiplos tesouros, repleta de
recantos com encanto e atravessada pelo rio Gildo, permite que o turista percorra a

sua histéria com tranquilidade. As suas vinte e uma igrejas, de vdrios estilos
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arquiteténicos (gético, manuelino, renascentista, estilo chdo e barroco) sio como uma
licdo de Histéria de Arte. Edificios civis e militares notdveis podem ser observados
nas duas margens do rio, unidas por uma ponte medieval de travessia obrigatdria. E
imprescindivel visitar o castelo mugulmano e cristio, de onde se pode contemplar
uma paisagem sobre o conjunto edificado, a serra, o mar e a Ria Formosa. Uma vez
na antiga alcdcova, pode visitar-se, ali muito perto a igreja de Santa Maria do Castelo,

construida sobre a antiga mesquita.

Parte da histéria da cidade encontra-se materializada nos seus museus e ntcleos
museolégicos, que apresentam uma programacio dinimica e que ficam localizados
préximo do castelo. A paisagem natural na zona envolvente de Tavira, integrada no
Parque Natural da Ria Formosa, tem varios reconhecimentos internacionais. Este
sistema lagunar estd delimitado por um conjunto de ilhas com praias paradisfacas
como, por exemplo, Barril, Terra Estreita, llha de Tavira ou Cabanas de Tavira, que
se podem visitar fazendo uma breve travessia de barco e aproveitando para observar
as Intimeras espécies animais e vegetals que ali existem. Tavira é a comunidade

representativa de Portugal da Dieta Mediterranica, reconhecida como Patriménio

Cultural Imaterial da Humanidade pela UNESCO em 2013.

Entrar na cidade de Huelva significa aceder a uma cultura milendria. Por debaixo das
suas ruas jaz a civilizagdo tartésica (séculos VIII a VI a. C.), e desde entdo a sua
histéria estd intimamente ligada & extracdo e transformagdo de minerais. A necrépole
de La Joya demonstra a riqueza e antiguidade da presenca dos Tartessos. A Betiria
romana abarcava o territério entre o rio Arnas (Guadiana) e o rio Bélws (Guadalquivir).
A Onuba Aestuaria, que Ptolomeu e Plinio citam, chegou a ter poder para cunhar a sua
prépria moeda. No ano 713 foi conquistada pelos Mugulmanos, que a designavam

por Welba, denominagdo que ainda perdura; foi reino de taifa independente até 1032,
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junto com Niebla, Silves e Saltés, com a dinastia dos Bekries, senhores de Huelva e

Saltés. Pelas suas ruas ainda se respira um ambiente do inifcio dos descobrimentos,
p

pois foi aqui que nasceu grande parte da conquista americana, com os frades Juan

Pérez e Antonio de Marchena que, a partir do mosteiro da Rébida deram alento ao

esforgo de Cristévio Colombo em naus que partiam, sem saber, em direcio ao Novo

Mundo.

Estas naus sdo de Huelva, bem como grande parte da tripulagdo. Em 1833, Javier de
Burgos nomeia a cidade capital da provincia com o mesmo nome, e este feito, a que se
soma a chegada da companhias mineiras inglesas em 1873 a Riotinto, transforma
Huelva num polo de desenvolvimento demografico e industrial que perdurar um
século e meio. Com os pés no século XXI, Huelva apresenta-se como uma cidade
aberta e dinAmica e em que as compras, a cultura e a sua prestigiada gastronomia se

encontram para fazer da sua visita uma experiéncia a repetir.

Quando Niebla é ocupada em 713 pelos Mugulmanos passou a ser uma cora da
provincia da sua demarcagdo territorial. A ocupa¢io muculmana deu-se com a
conquista da cidade por Afonso X. Acredita-se que a cidade acabou por cair em 1262

e que ter4 sido a primeira que se utilizou pélvora no Ocidente.

Ainda se conserva o minarete do século XI da antiga mesquita, sobre a que foi
construida a lIgreja de Santa Maria de la Granada no século XI1I. Uma pequena porta
no arco da ferradura permite o acesso ao Patio de Abluciones, junto do templo. Nesta
mesma praga de San Martin situa-se a lgreja de San Martin, préxima da Puerta del
Socorro. Erigida durante a primeira metade do século XIII, os destaques vdo para a
capela, com uma imagem do Senhor da Coluna, a abside e a porta monumental em

ferradura.
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Do recinto original das muralhas da época islimica perduram vestigios no
Desembarcadero, e ali se preserva quase por completo o dltimo perimetro de muralha
edificado sobre a parte mu(;ulmana, exceto a noroeste, onde se destruiu a alcégova
para edificar o Castillo de los Guzmdin. Don Enrique de Guzmdn, foi o segundo duque
de Medina Sidonia e o quarto conde de Niebla, derrubou a antiga fortaleza para
construir um grande palédcio, respeitando, no entanto, grande parte do anterior e
reconstruindo a Torre de Menagem, a segunda torre na altura em toda a Andaluzia,

até A sua destruicdo em 1755.

Os primeiros vestigios de povoamento nesta zona da Serra remontam & Idade do
Bronze (3.000 a.C.). A origem do municipio parece estar junto a uma primitiva

edificagio religiosa visigoda localizada perto do castelo.

Sé no século IX se encontra a primeira referéncia documental a Almonaster. A atual
denominagio tem origem no termo drabe A/-Munastyr, usado pelos mugulmanos para
designar os antigos templos cristios. Nesta época é também construida a mesquita,
um verdadeiro simbolo da cidade. Apés permanecer sob a tutela dos arcebispos de
Sevilha durante quase trés séculos, é convertida em vila régia a partir de 1580, sendo

acrescentado o titulo “la Real” 4 sua toponimia.

O centro urbano da vila foi considerado Bem de Interesse Cultural (BIC) e o
patrimonio histérico, artistico e etnolégico, fazem deste municipio um dos mais

importantes da comarca.

Almonaster la Real € terra de presunto e de carnes ibéricas, ndo esquecendo, porém,
o queijo de cabra, o mel, o vinho tinto e o anis produzidos localmente e que merecem

igualmente degustagio. Todos os anos em outubro sio celebradas as “Jornadas da
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Cultura Islamica”, que se transformaram num acontecimento incontornivel do

calendério da cidade.

Durante o perfodo de al-Andalus, o geégrafo al-Himyari referiu-se a esta povoagio
como Cartsana. A 10 de agosto de 1284 Cortegana fol confirmada como vila de
Sevilha nos forais de Afonso X, o S4bio. A sua fortificagdo e a construgdo do castelo
sdo fruto das disputas entre Castela e Portugal pela serra no final do século XIII e

principio do século XIV.

Este castelo eleva-se sobre um cerro a mais de 700 metros de altura. Na zona oriental
do castelo encontra-se a ermida de Ntra. Sra. de la Piedad. O pétio de armas €
relativamente pequeno, e a fortaleza de dois andares é formada por um grande bloco
de forma trapezoidal. No éngulo sudeste construiu-se a torre de Menagem. O castelo
tem 40 metros de comprimento, quatro torres retangulares e uma semicircular. A
igreja, situada no centro da localidade, ocupa o lugar de uma antiga igreja mudéjar do
século XIV, e foi construida no final do século XVI. E mais facil Imaginar a época em
que se construiu o castelo quando se visita Cortegana no més de agosto, quando sdo
celebradas as suas Jornadas Medievais, as mais antigas da Andaluzia e umas das mais
importantes de Espanha, e em que habitantes e visitantes se vestem de cortesdos,
trovadores ou cavaleiros. Nesta ocasido sio realizados aclamados Concertos de
Musica Celta (Festival Internacional) em que marcam presencga importantes grupos

de renome mundial.
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